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BEKANNTMACHUNG

Satzung Uber Anlagen der AuRenwerbung und Warenautomaten
in der historischen Altstadt Unna vom 17.10.2002

Aufgrund der 88 7 und 41 der Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen
(GO NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. Juli 1994 (GV NRW S. 666
/ SGV NRW 2023), zuletzt gedndert durch das Gesetz vom 28.03.2000 (GV NRW

S. 245) in Verbindung mit § 86 Abs. 1 Nr. 1 und 2 der Bauordnung fur das Land
Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) in der Fassung vom 01.03.2000 (GVBI. NRW,
Nr. 18, S. 256), hat der Rat der Stadt Unna in seiner Sitzung am 26.09.2002 folgende
Satzung beschlossen.

Praambel

(1) Das Erscheinungsbild der historischen Altstadt Unna wird gepragt durch eine
Vielzahl an Baudenkmélern und erhaltenswerten Bauten in durch Fachwerk be-
stimmten Traditionsinseln sowie durch Massivbauten mit Stilmerkmalen der zwi-
schen 1895 - 1905 errichteten Bauten des Spathistorismus und durch eine vom
historischen Parzellenmuster her gepragte kleinteilige MafRstablichkeit der Bebau-
ung mit Stilmerkmalen des schlichten Traditionalismus bis in die Wiederaufbau-
phase nach 1945. Schiutzenswert sind weiter auch der Rathausplatz und der Be-
reich um die Lindenbrauerei. Die Umgebung der Lindenbrauerei ist Bestandteil
der Unnaer Industriegeschichte und zukunftiges kulturelles Zentrum, der Rathau-
splatz ist neben dem Marktplatz der bedeutendste Platz hinsichtlich seiner 6ffentli-
chen Funktion u. a. mit Rathaus und Katharinenkirche. Diese beiden markanten
Offentlichen Bereiche bilden einen rdumlichen Zusammenhang, indem sie die
wichtigen Eingangsbereiche zum historischen Stadtkern darstellen. Zum histori-
schen Erscheinungsbild gehort ferner die Orts- und StraBensilhouette mit ihren
raumerschlieRenden Sichtbeziehungen.

(2) Ziel dieser Satzung ist es, die historische Eigenart des Orts- und StralRenbildes
sowie die Qualitaten des Rathausplatzes und des Bereiches der Lindenbrauerei zu
wahren und durch geeignete Malinahmen einer positiven Gestaltung von Werbe-
anlagen und Warenautomaten weiterzuentwickeln. Hierbei erfordert die besondere
stadtbauhistorische Lage und der Bestand an erhaltenswerter Bausubstanz und
Baudenkmaélern und der 6ffentlichen Platze bzw. Bereiche eine besonders zurlick-
haltende Gestaltung von Werbeanlagen. Die getroffenen Regelungen sollen dazu
beitragen, dass Verdanderungen oder Eingriffe vermieden werden, die das charak-
teristische Orts- und StralRenbild beeintrachtigen wirden.

(3) Die Stadtverwaltung ist gehalten, das Ziel der Satzung vorrangig durch sachge-
rechte Beratung und nur &ufRerstenfalls durch Anwendung der einzelnen Sat-
zungsbestimmungen sicherzustellen. Im Hinblick auf die Genehmigungsfreiheit
satzungskonformer Werbeanlagen (8§ 65 Abs.1 Nr. 33 b BauO NRW) wird dringend
empfohlen, eine Beratung durch die Stadt Unna in Anspruch zu nehmen.
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§1
Ortlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt flir den Bereich der historischen Altstadt Unna untergliedert in

)

1)

()

die

a)

b)

Zone A, in der das Prinzip des Verbotes von Werbeanlagen mit Erlaubnisvor-
behalt gilt, mit den StraRenziigen Burgstral3e 4-30, 5-31; EulenstraRe 4; Ger-
hart-Hauptmann-Stralle 29; Gesellschaftsstralie 5-17, 6-14; Grabengasse 1-57,
8-20; Glldener Trog 2-6, 1-5; GurtelstralRe 1-29, 2-6, 18-26; Josef-Strothoff-
Stral3e 5; Katharinenplatz 3-9; Kirchplatz 1-9, 2-8; Kirchstralle 2-6; Kleine
BurgstraBe 2, 1-9; Kletterpoth 2-6; KlosterstraRe 15-87, 14-62; Klosterwall 2-
28, 1-29; Krummful’ 2-16, 1-11; Luningstrale 2, 1-3; Nicolaistrale 1-3, 2-4;
RahlenbeckstralRe 1-13, 2-10; Sudwall 5-11; Ulrichswall 2-4, 3-5; Wallgasse 1,
Wasserstrafe 20.

Zone B, in der das Prinzip der Erlaubnis von Werbeanlagen mit VVerbotsvorbe-
halt gilt, mit den Strallenziigen Bahnhofstralle 2-68, 3-47; FliigelstralRe 8, 1-15;
Gerhart-Hauptmann-StraRe 2-30, 3-27; Gesellschaftsstrale 2-4; Hertinger
Stralle 2-32, 3-37; Katharinenplatz 1; Kleine Burgstralie 4; Kletterpoth 5-15;
KlosterstraRe 3-9; 2-4; Massener Stralie 1-35, 2-40; Morgenstra3e 1-15, 2-16;
NiesenstraRe 5-11, 2; Nordring 48-50, 43; Rahlenbeckstra3e 12; Rathausplatz
1-23, 42-44; Rembrandtstralie 2; SchaferstralRe 1-45, 2-52; Schmale StraRe 1;
SchulstralRe 1-29, 4-14; WasserstralRe 3-15, 2-14; Westring 1-3.

Zone C (Markt), in der das Prinzip der Erlaubnis von Werbeanlagen mit Ver-
botsvorbehalt gilt, mit den Geb&uden BahnhofstraRe 1; Markt 1-17, 2-16; Was-
serstrafle 1.

Der raumliche Geltungsbereich der Satzung tber Anlagen der AuRenwerbung und
Warenautomaten in der historischen Altstadt Unna, mit der Abgrenzung der Zonen
A, B und der Zone C (Markt), ist in einem Lageplan im Malstab 1:1000 dargestellt.
Dieser Lageplan ist Bestandteil der Satzung.

§2
Sachlicher Geltungsbereich

Der sachliche Geltungsbereich der Satzung gilt fur alle in § 3 ndher bezeichneten
Werbeanlagen sowie Warenautomaten. Die Regelungen gelten fiir die Anderun-
gen und die Anbringung von Werbeanlagen und Warenautomaten, wenn diese ge-
eignet sind, das schutzwirdige Erscheinungsbild oder den kulturhistorischen oder
besonderen stadtebaulichen Aussagewert im naher bezeichneten Bereich und Ein-
zelobjekte sowie die beabsichtigte Gestaltung der historischen Altstadt zu beein-
trachtigen. Eine Beeintréchtigung liegt vor, wenn die in der Satzung konkretisierten
Anforderungen nicht erfillt sind.

Unbeschadet bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzes, die Regelungen,
nach denen Sondernutzungen an éffentlichen StralRen, Wegen und Pl&tzen einer
Erlaubnis bedirfen, sowie Bestimmungen, die die Anbringung von Werbeanlagen
aus Grunden der Verkehrssicherheit auf 6ffentlichen Stral’en, Wegen und Platzen
regeln.
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§3
Begriff der Werbeanlage

(1) Als Anlagen der AuBenwerbung (Werbeanlagen) gelten alle ortsfesten Einrich-
tungen, die der Anklindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder
Beruf dienen und die vom 6ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu
zdhlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen so-
wie werbeunterstiitzende Blenden, Schaukdsten und fiir Zettel- oder Bogenan-
schlage bestimmte Sdulen, Tafeln oder Flachen.

(2) Die Begriffsbestimmung der Arten von Werbeanlagen ist in der Anlage 2 enthal-
ten. Anlage 2 ist Bestandteil der Satzung.

§4
Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

(1) Anlagen der AuRenwerbung sollen Ricksicht auf die charakteristischen Eigenar-
ten des Orts- und StraRenbildes, insbesondere auf die Substanz und den Baustil
baulicher Anlagen und ihrer Teile nehmen. Das bedeutet:

a) die Verkleidung von Geb&udeteilen mit Materialien, die der Substanz und dem
Stil der Geb&ude widersprechen, ist zu unterlassen;

b) die prédgenden, gliedernden und / oder belebenden Fassadenteile oder sonstige
dekorative Bauglieder diirfen durch Werbeanlagen nicht verdeckt oder ber-
schnitten werden;

c) die Werbung ist werkgerecht auszubilden. Werbeanlagen sollen von kunst-
handwerklicher Gestalt sein, soweit die Substanz oder der Stil des Gebdudes es
erfordert;

d) die Form und die Farbe der Werbeanlage soll sich der Gesamtwirkung des Ge-
b&udes unterordnen, der Kontrast soll angemessen ausfallen;

e) ungenutzte und verrottete Werbeanlagen sind zu entfernen.
(2) Nachteilige Einwirkungen auf Gebdude und ihre Nachbargebdude von bauge-

schichtlicher und sonst erhaltenswerter Eigenart sind unzul&ssig. Eine nachteilige
Einwirkung liegt insbesondere vor bei Werbeanlagen:

a) bei stérender Haufung;
b) bei regelloser Anbringung.

(3) Je Gewerbebetrieb sind an jeder Gebaudefront zuldssig:
- Werbeschriften oder Flachwerbeanlagen
-ein Ausleger
-Werbung an Schaufenstern.

§5
Werbung an der Stétte der Leistung

Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leistung zuléssig auf der den Geschaftsstra-
Ren zugewandten Seite und auf Grundstticksflachen nur, wenn die Stétte der Leistung
nicht weiter als 10 m von offentlichen Verkehrsraumen entfernt ist und zu diesen offen
liegt. Abweichungen kdnnen gestattet werden, wenn erhebliche 6ffentliche Interessen
fiir befristete Veranstaltungen (Wahlwerbung, Schlussverkaufe u. a.) vorliegen und an
vorlbergehend aufgestellten Bauzaunen.
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§6
Unzulassige Standorte von Werbeanlagen

Unzul&ssig sind Werbeanlagen:

a)
b)

c)
d)
e)
f)
9)
h)

(1)

2)

an und auf offentlichen Grunflachen, an Baumen und innerhalb von Baumgruppen;

an durch Erker, Balkonen, Bristungen, Loggien, Gesimsen u. a. gegliederten Fas-
sadenflachen;

an Turen und Toren sowie Fensterladen;

an Brandgiebeln;

auf, an oder in Dachflachen;

an Einfriedungen und in VVorgdrten sowie an Bdumen;

an Leitungsmasten und in der Nahe von Verkehrszeichen;
an Wertstoffcontainern und sonstigen Abfallbehéltern.

87
Unzulassige Arten von Werbeanlagen

Als Werbeanlagen sind ausgeschlossen:
a) Werbeanlagen mit wechselndem und bewegtem Licht sowie Bildprojektionen;

b) Werbefahnen und Spruchbénder, soweit sie nicht fir besonders genehmigte
Veranstaltungen, Schluss- und Ausverk&ufe fiir den Zeitraum ihrer Veranstaltung
(gem. § 65 Abs. 1 Nr. 34 BauO NRW) genehmigungsfrei sind;

c) grolflachig wirkende Werbeeinrichtungen ber 4 m2 (Grof3flachenwerbung);
d) Spannbénder (Gerustplanen);

e) Zettel- und Bogenanschlage aulRerhalb der hierfur zugelassenen Werbetréger.
Als zugelassener Werbetréger gelten LitfaRsaulen oder sonst genehmigte Infor-
mationseinrichtungen wie Schaukasten, Saulen (auch beweglich) und Vitrinen.

Je Gewerbebetrieb ist mehr als eine Fremdwerbung ausgeschlossen.

§8
Zulassige Arten von Werbeanlagen:

(1) Folgende Arten von Werbeanlagen sind zul&ssig:

Baudenkmaler Zone A Zone B Zone C (Markt)
§9 89 89 89
Werbeschriften Werbeschriften Werbeschriften Werbeschriften
§10(1)a §10(1)a
Werbeschilder Werbeschilder
810(1) b

Flachtransparente

§11(2) 8§11 (1) a 8§11 (1) a 811 (1) a
Metallene Ausleger | Auslegerschilder Auslegerschilder Auslegerschilder

§11 (1) b
Auslegertransparent
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Baudenkmaler Zone A Zone B Zone C (Markt)
8§12 812 812 8§12
Werbung an Werbung an Werbung an Werbung an
Schaufenstern Schaufenstern Schaufenstern Schaufenstern
813 813 813
Werbung an Werbung an Werbung an
Vordéachern Vordéachern Vordéachern
815 815
Warenautomaten Warenautomaten

(2) Die entsprechenden Zonen und Begriffsdefinitionen sind den Anlagen 1 und 2 zu
entnehmen.

89
Werbeschriften

(1) Werbeschriften sind als waagerechte Schriftziige in Form von einzelnen Buchstaben,
Schriftzligen und Firmenemblemen ohne hinterlegte groRflachige Platte im gesamten
Geltungsbereich zulassig.

(2) Die Hohe der Buchstaben / des Schriftzuges darf 0,40 m nicht tberschreiten. Fir
Firmenembleme und Schriftziige mit individueller Pragung (erhdhten Einzelbuch-
staben) kann ausnahmsweise eine Uberschreitung von 0,10 m Héhe zugelassen
werden.

(3) Die Gesamtumrissflache der Werbeanlage darf je Ladeneinheit bis zu einer zugehdérigen
Fassadenlange von 6,00 m nicht mehr als 1,25 m? betragen; fir jeden weiteren Meter
der zum Gewerbebetrieb gehdrenden Fassadenlénge vergrolert sich die zulédssige Ge-
samtumrissflache der Werbeanlage um 0,10 m2,

(4) Werbeschriften durfen die Unterkante der Fenster (Bristungslinie) des 1. Obergeschos-
ses nicht Gberschreiten.

8§10
Flachwerbeanlagen
(1) Flachwerbeanlagen werden unterschieden in:

a) Werbeschilder, die aus einer Tragerflache mit aufgebrachtem Schriftzug, Zeichen
oder Emblemen bestehen und von auBen durch Anstrahlung beleuchtet werden kén-
nen.

b) Flachtransparente sind alle aus Metall oder Kunststoff hergestellten Leuchtkasten,
bei denen die Schrift, Zeichen oder Embleme auf einer transparenten Flache aufge-
bracht sind, die von dahinter befindlichen Lichtquellen ausgeleuchtet wird.

(2) Flachwerbeanlagen sind ganzflachig parallel zur Fassade anzubringen und diirfen die
Unterkante der Fenster (Brustungslinie) des 1. Obergeschosses nicht Giberschreiten.
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(3) Flachwerbeanlagen missen:

a) von den préagenden Vorspriingen in der Fassade (Erker) einen seitlichen Ab-
stand von mindestens 0,20 m wahren;
b) von den Geb&audeecken mindestens einen Abstand von 0,75 m einhalten;
¢) von den Geschossgesimsen und Lisenen einen Abstand von mindestens 0,10 m
- jeweils in der Fassade gemessen - einhalten.
(4) Die Hohe des Tragers darf 0,50 m nicht Gberschreiten.

(5) 89 (2) und (3) gelten entsprechend, werbeunterstiitzende Blenden sind auf die
Flachengrof3e anzurechnen.

8§11
Ausleger
(1) Ausleger werden unterschieden in:

a) Auslegerschilder sind senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeschilder im
Sinne des § 10 (1) a.

b) Auslegertransparente sind senkrecht zur Fassade angebrachte Transparente im
Sinne des 8§ 10 (1) b.

(2) An Baudenkmalern sind Auslegerschilder nur in Form von metallenen Auslegern
in stilgerechter handwerklicher Ausfuhrung zul&ssig.

(3) Winklig zur Gebaudefront angebrachte Ausleger dirfen die Bristungslinie der
Fenster des 1. Obergeschosses nicht tGiberschreiten und sind mindestens 2,75 m
Uber StralRenniveau anzubringen.

(4) Ihre Ausladung darf hochstens 1,00 m und die GroRe der Schild- bzw. Transparent-
flache darf héchstens 1,00 m2 bei einer Konstruktionsbautiefe von héchstens 0,25 m
betragen, § 9 (2) gilt entsprechend.

(5) Ausleger sind rechtwinklig zur Gebaudefront anzubringen. Sie sind in Form von
Wirfeln, Kugeln, Pyramiden, Prismen oder &hnlichen volumindsen Koérpern nicht
gestattet.

(6) Kletterschriften sind zul&ssig, Drehschriften und Flatterschriften nicht.

§12
Werbung an Schaufenstern

Schaufenster und sonstige Fenster in den Obergeschossen diirfen weder groR3flachig
zugeklebt, noch zugestrichen oder zugedeckt werden. Eine GroR3flachigkeit liegt dann
vor, wenn mehr als ¥ der Glasflache verdeckt ist. Das gilt nicht fur kurzfristige Sonder-
veranstaltungen bis zu einer Dauer von 3 Wochen.

§13
Werbung an Vordéachern

(1) Werbung an Vordéchern ist nur vor der Blende (Stirnseite) zuléssig.
Buchstaben und Firmenembleme dirfen eine Konstruktionsbautiefe von 0,10 m nicht
Uberschreiten, § 9 gilt entsprechend.
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(2) Unterhalb von Kragplatten und Glasdéachern sind Werbeanlagen in Form von
Héngetransparenten, Hangeschildern oder sonstigen Werbezeichen nach § 10 und
8 11 zuldssig. Sie mussen eine Mindestdurchgangshéhe von 2,75 m Gber Straf3en-
niveau und einen Abstand von mindestens 0,20 m zur Vorderkante der Kragplatte
bzw. des Glasdaches einhalten.

§ 14
Beleuchtung und Farbe von Werbeanlagen

(1) Schriften als Wandmalerei und auf Tafeln aufgemalte Schriften, Zeichen und
Symbole dirfen nur mit Punktleuchten angeleuchtet werden. Eine Blendung von
Anwohnern und Passanten ist unzuldssig.

(2) Bei Flach- und Auslegertransparenten durfen nur die Schrift, Zeichen und Sym-
bole, nicht aber der Schriftgrund und die Seiten (Zargen) der Anlage, beleuchtet
werden.

(3) Bei hinterleuchteten Schriften, Zeichen und Symbolen sowie Punktbeleuchtung
darf nur eine gedampft-weilRe Beleuchtung verwendet werden.

(4) An Fachwerkbauten dirfen unverdeckte Lichtquellen nicht verwendet werden.

(5) Grelle Farbkombinationen und fluoreszierende (stark lichtreflektierende) Wer-
bung sind unzul&ssig.

(6) Technische Hilfsmittel fur Lichtwerbung (z. B. Kabelzufihrungen) mussen un-
sichtbar verlegt werden.

§ 15
Warenautomaten

(1) Warenautomaten, die vom offentlichen Verkehrsraum her sichtbar sind, sind in
Zone A und B, nicht aber an Baudenkmélern zuldssig. Sie durfen an Geb&auden
unter 9,0 m Frontbreite nur einzeln, bei groReren Frontbreiten auch in aufeinander
abgestimmten Gruppen an den Wanden im Erdgeschoss angebracht werden, wenn
sie in einer engen rdumlichen und sachlichen Beziehung zu einem Verkaufs- und
Dienstleistungsbetrieb stehen.

(2) Warenautomaten durfen nur angebracht werden, wenn die statische Funktion von
Mauern optisch klar erkennbar bleibt. Sie sollen so tief in die Fassade eingelassen
werden, dass sie mit der Gebaudefront bindig abschlieRen. Ist das aus konstruktiven
Grunden nicht moglich, dirfen Warenautomaten ausnahmsweise bis zu 0,25 m
ausladen.

(3) An Eckgebauden muss ein Abstand von mindestens 1,0 m von der Ecke freigehalten
werden.

§16
Abweichungen

Von den Vorschriften dieser Satzung kann die Bauaufsichtsbehorde im Einvernehmen
mit der Stadt Unna Abweichungen zulassen, wenn die in § 4 formulierten allgemeinen
Anforderungen an Werbeanlagen und Warenautomaten erfullt bleiben.
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817
Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsétzlich oder fahrlassig gegen 88 4 bis 15 der vorliegenden Gestaltungssatzung
verstolit, handelt ordnungswidrig i. S. d. 8 84 Abs. 1 Nr. 20 der BauO NRW in der jeweils
geltenden Fassung.

Die Erarbeitung dieser Werbeleitsatzung erfolgte auf der Grundlage des Satzungsentwurfes
des Biros Prof. Dr.-Ing. Krause & Partner in Dortmund, erstellt im Januar1999.

Bekanntmachungsanordnung

Die Satzung tiber Anlagen der AulRenwerbung und Warenautomaten in der historischen
Altstadt Unna wird hiermit ortsiiblich bekanntgemacht.

Es wird darauf hingewiesen, dass gem. § 7 Abs. 6 der GO NRW in der derzeit gultigen
Fassung Verletzungen von Verfahrens- und Formvorschriften der GO NRW beim Zustan-
dekommen dieser Satzung nach Ablauf eines Jahres seit der Verkindung nicht

mehr geltend gemacht werden kdnnen, es sei denn,

a) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren
wurde nicht durchgefiihrt,

b) die Satzung ist nicht ordnungsgem. 6ffentlich bekanntgemacht worden,
c) der Burgermeister hat den Ratsbeschluss vorher beanstandet oder

d) der Form- oder Verfahrensmangel der Satzung ist gegentber der Stadt Unna vor-
her gerligt und dabei die verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden,
die den Mangel ergibt.

Die Satzung - inkl. sémtlicher Anlagen - liegt beim Bereich Planung der Stadt Unna,
Rathausplatz 1 (Rathaus, 3. Obergeschoss, Aufgang B, Ostflligel, Zimmer 307), wéahrend
der Dienststunden

montags bis donnerstags von 08.00 Uhr bis 16.00 Uhr
und
freitags von 08.00 Uhr bis 12.30 Uhr
zu jedermanns Einsichtnahme 6ffentlich aus.

Unna, 17. Oktober 2002
In Vertretung
gez. Kolter

Erster Beigeordneter

ABI. StUN 28-86/18. Oktober 2002
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Anlage 2 zu der Satzung tiber Anlagen der AufRenwerbung und Warenautomaten in der his-
torischen Altstadt Unna

Arten von Anlagen der Aulienwerbung

Werbeschriften werden in Einzelbuchstaben oder als zusammenhéngender Schriftzug — in
horizontaler oder vertikaler Schriftlinie - ausgebildet, unterschieden nach der Art ihrer Her-
stellung

e aufgemalte Schriften

e plastisch ein oder ausgearbeitete Schriften (nur auf Putzgrund)

e aufgesetzte Schriften

e eingeschnittene Schriften

Vertikal- oder Kletterschriften sind an Fahnentransparenten angebrachte Einzelbuchsta-
ben, die aufrechtstehend in einer Vertikalachse angeordnet sind.

Drehschriften sind Buchstabenfolgen oder Schriftzlige, bei denen zwar die Grundlinie der
Schrift vertikal, die Achsen der Buchstaben jedoch horizontal verlaufen.

Flatterschriften sind Vertikal- oder Kletterschriften, bei denen die Einzelbuchstaben nicht
auf einer Vertikalachse angeordnet sind.

Flachwerbeanlagen sind parallel zur Fassade angebrachte flachige Werbeanlagen. Sie sind
zu unterscheiden nach:

a) Werbeschilder, bestehend aus einer Tragerflache mit aufgebrachtem Schriftzug, Zei-
chen oder Emblem und kdnnen unbeleuchtet sein oder angestrahlt werden.

Hangeschilder sind unterhalb von Kragplatten angebrachte Werbeschilder.

b) Flachtransparente sind alle aus Metall oder Kunststoff hergestellte Leuchtkésten, bei
denen die Schrift, Zeichen oder Embleme auf einer transparenten Flache aufgebracht
sind und die von dahinter befindlichen Lichtquellen ausgeleuchtet werden (Leuchtkas-
ten).

Héangetransparente sind unterhalb von Kragplatten, Kragkésten, Glasdachern oder
sonstigen Vordachkonstruktionen angebrachten, abgehangte Transparente.

Ausleger sind alle winklig bzw. senkrecht zur Fassade angebrachten in den Luftraum der
Stral3e ragenden Anlagen der AulRenwerbung. Es sind zu unterscheiden:

a) Auslegerschilder sind senkrecht zur Fassade angebrachte Werbeschilder.

b) Auslegertransparente sind winklig bzw. senkrecht zur Fassade angebrachte, in den
Luftraum der StraRe ragende Transparente, die sich vom Flachtransparent durch die
zweiseitige Lesbarkeit unterscheiden.

c) Metallausleger bestehen aus einem Trager des Aushangeschildes (= Wandarm), aus ei-
nem Arm (ein senkrecht zur Wand stehender Eisentrager) und einer Strebe, an dem das
Schild angehéngt ist.

Seite 1
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Anlage 2 zu der Satzung tiber Anlagen der AufRenwerbung und Warenautomaten in der his-
torischen Altstadt Unna

Warfel-, kugel- oder prismatische Werbekdrper erlauben eine zwei- oder dreiseitige
Werbebotschaft in gleichartiger Form und Ausdehnung. Auf3er den prismatischen Werbe-
flachen, sind insbesondere Wirfelformige Werbekasten ublich, die eine kdrperbetonte
Werbewirkung entwickeln kénnen.

Unter dem Begriff Werbebotschaft versteht man den textlichen und bildlichen Inhalt einer
Werbeanlage.

Emblem ist ein gegenstandliches Sinnbild fur einen bestimmten Beruf, ein Gewerbe oder
eine Dienstleistung, fr die eine (erinnernde) Aufmerksamkeitszuwendung geweckt werden
soll. Als Werbesymbol wird aber auch das schriftliche Signet (Monogramm), Zunft- oder
Innungszeichen, ein Wappen bis hin zum abstrahierenden ,,Logo* einer Firma begriffen.

Werbetafeln sind Anlagen zur Dauer- oder Wechselwerbung (Plakatanschlagtafel), die
entweder an Gebduden oder sonstigen baulichen Anlagen angebracht oder freistehend, d. h.
als selbststandige bauliche Anlage auftreten.

Werbefahnen und Spruchbander sind textile oder aus Kunststoff hergestellte, vom Wind
bewegte Trager einer Werbebotschaft.

Spannbander (Geriistplanen) sind festmontierte (meist an Baugeristen angebrachte) textile
oder aus Kunststoff hergestellte Trager einer Werbebotschaft.

Zettel und Bogenanschlage sind AuBenanschldge aus Papier (Plakate) oder anderen Stof-
fen, die geeignet sind, an Saulen und Tafeln angeschlagen zu werden. Bogen bezeichnet das
Format (Bogentag = 594 x 841 mm).

Hinweis auf Beruf und Gewerbe gehoren zu den Werbeanlagen mit ausschlief3lich hin-
weisendem (nicht belehrendem) Charakter. Sie durfen neben den Beschriftungen héchstens
nur noch Firmensymbole aufweisen.

Fremdwerbung bezeichnet — im Unterschied zur Eigenwerbung (mit Hinweisfunktion) —
den Hersteller bzw. die Marke einer in Geschéftslokal angebotenen Ware.

Reflektierende Werbeanlagen sind Schriften, Zeichen oder Symbole, die auf einer meist
ebenen Flache entweder aufgemalt oder als plastische Buchstaben angeordnet sind und die
von im Abstand davor angebrachten Lichtquellen (Punktstrahler oder Soffittenlampe) be-
leuchtet werden.

Warenautomaten sind Trager von Werbebotschaften, die zugleich auch dem Verkauf von
Waren dienen; sie gelten deshalb gewerberechtlich als Verkaufsstelle.

Schaukasten oder Vitrine ist ein mit Glas abgeschlossener kastenartiger Behalter, der
Schaustellungs-, Werbe- oder Informationszwecken dient.
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